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Campagne média de valorisation
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DOSSIER DE PRESSE

Une vision des transports

solidaire et respectueuse de I'environnement.

Le Conseil général investit 300 millions d'euros pour favoriser le développement
durable de transports plus propres, plus rapides et accessibles a tous. Pour la seule
agglomeration marseillaise, il investit 150 millions d'euros pour que de nombreux
projets voient le jour. Les prolongements des lignes de métro et de tramway, la création
de lignes de "bus a haut niveau de service" et la modernisation des titres de transport
concrétisent cette vision du développement des transports collectifs.
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Campagne média de promotion

de la nouvelle carte Passlransport
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VISUEL PHASE 2
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VISUEL PHASE 2

MUPI ET COVERING BUS
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Slogan et charte éditoriale

Gares & Connexions SNCF

GARES
CONNE*IONS




RAPPEL DES CODES IDENTITAIRES
SNCF GARES & CONNEXIONS

LA GAMME DE COULEUR )
SNCE GARES & CONNEXIONS POUR LES OPERATIONS CULTURELLES

La palette de couleurs de SNCF Gares & Connexions spécifique aux opérations culturelles en gare
est une version réduite de la palette générale, OU LES VERTS ET LES BLEUS SONT INTERDITS.

6 COULEURS ET 13 GRIS OSEZ LE BLANC

Ces couleurs s'utilisent partout pour Le blanc est utilisé pour faire respirer
donner du rythme aux compositions. les messages, favoriser la clarté et la
Deux impératifs : les utiliser a I'aplat simplicité. Il met les couleurs en valeur

et ne pas les utiliser toutes en méme et fait émerger les supports, quelles
temps. que soient les circonstances (hors digital).

SEULES LES COULEURS DE CETTE PALETTE
DOIVENT ETRE UTILISEES
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GRIS
LA SIGNATURE SNCF GARES & CONNEXIONS NOIR
REVELATEUR DE CULTURES
BLANC
) SONT LES SEULES
UNE SIGNATURE UNIQUE & SYTEMATIQUE COULEURS
AUTORISEES

Cette signature devra étre apposées sur tous les supports de communication relatifs a une exposition
ou animation culturelle affichés en gare, associées soit a la SIGNATURE GARE, soit au NOM DE
L'EXPOSITION, selon les regles décrites ci-dessous.

A UTILISER EN GRIS SUR FOND BLANC

SNCF GARES & CONNEXIONS = «— avenrLGTH
REVELATEUR DE CULTURES «— AveNIRHEAVY

COOL GRAY 9

PANTONE® / COOL GRAY 9
CMJN / C-0 M-0 J-0 N-60
RVB /R-116 V-118 B-120

A UTILISER EXCEPTIONNELLEMENT EN NOIR SUR LE JAUNE SAFRAN A UTILISER EN BLANC SUR LES COULEURS FONCEES
POUR UNE MEILLEURE LISIBILITE

SNCF GARES & CONNEXIONS SNCF GARES & CONNEXIONS
REVELATEUR DE CULTURES REVELATEUR DE CULTURES
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LES CONTRAINTES DE LA REGIE ET DE LA CHARTE GRAPHIQUE
SNCF GARES & CONNEXIONS

CES DEUX POLICES DE CARACT‘ER,ES
SERONT LES DEUX SEULES UTILISEES
SUR LES SUPPORTS D'EXPOSITION.

EXEMPLE TYPE DE PANNEAU GENERIQUE
DE PRESENTATION DES EXPOSITIONS EN GARES

LA SIGNATURE
SNCF GARES & CONNEXIONS

LA TYPOGRAPHIE : AVENIR LIGTH ET AVENIR HEAVY

IRVING PENN

LE JAUNE SAFRAN
SNCF GARES & CONNEXIONS

wmE 7 .. 44— LELOGO SNCF

TEXTES DE PRESENTATION

DE LEXPOSITION ET DE LEXPOSANT

ET

TEXTE DE PRESENTATION DE 'ACTION
CULTURELLE SNCF GARES & CONNEXIONS
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LE CADRE DE LA CHARTE GRAPHIQUE SNCF GARES & CONNEXIONS

EXEMPLE TYPE DE PANNEAUX PRESENTANT
LES CEUVRES DE LEXPOSITION

LA SIGNATURE LA SIGNATURE
EXPOSANT SNCF GARES & CONNEXIONS
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MODELES EXPOGRAPHIQUES ET DEMONSTRATION PAR L'EXEMPLE

LES SUPPORTS SUR LES INFRASTRUCTURES GARE

VANNES CAEN

R

MARSEILLE SAINT-CHARLES

SETE PARIS NORD
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Création d'une campagne pour la
stratégie de soutien a la candidature

de Marseille au titre de Capitale
européenne de la culture 2013
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Expression de la demande

Conjointement a la préparation de la candidature, la DGAC de la
Ville de Marseille a souhaité que son projet repose sur un large
soutien populaire des habitants, comme de toutes les énergies de
la sphere culturelle.

ENJEUX

Construire un consensus autour de I'élaboration du dossier de
candidature afin que ce projet soit porté par le plus grand nombre
d’énergies.

OBJECTIFS

Produire un maximum d’adhésions et donner envie aux acteurs
économiques, culturels, d’étre candidats. L'engagement des
artistes et des décideurs culturels devait étre recherché pour la
campagne de communication.

CIBLES

Les Marseillais
Cette campagne devait, en premier lieu, informer et motiver le
grand public marseillais.

Les acteurs culturels

Leur engagement pour Marseille apparaissait comme essentiel a la
crédibilité de I'opération. Il s’agissait donc, d’une part, d’impliquer
les acteurs locaux via leur image et leur notoriété et, d’autre part,
de montrer aux responsables et acteurs culturels nationaux et
européens, I'implication de toute une ville dans cette candidature.
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