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Conception de I'exposition Arthur Rimbaud
en gare de Marseille Saint-Charles.
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EXPOSITION SALLE D'ATTENTE ARTHUR RIMBAUD
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HAPPENING DE PATTI SMITH
EN GARE POUR
L'INAUGURATION
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7 péles, 25 entreprises au Pavillon francais

de l'exposition UbiFrance au Japon.
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Communication institutionnelle

pour la Communauté urbaine
Marseille Provence Métropole.

] MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




Expression de la demande

La Communauté urbaine MPM a, entre autres missions, la
promotion de I'offre d’implantation d’entreprises sur son territoire.
Cette offre porte a la fois sur la valorisation des possibilités
d’accueil foncieres et immobilieres et sur 'accompagnement des
projets d’entreprises.

ENJEUX

Accélérer le développement métropolitain. Au moment ou la crise
financiére frappe durement le monde économique, MPM doit
renforcer la promotion des atouts du territoire communautaire
aupres des investisseurs potentiels.

OBJECTIFS

Valoriser 'offre ou les offres sectorielles. |l fallait donc concevoir
une nouvelle image capable de promouvoir la diversité et la qualité
de l'offre, tout en étant adaptable aux différents “produits” a
valoriser.

CIBLES

Les habitants de I'agglomération. Les cibles sont extrément
réduites. Elles sont constituées prioritairement des investisseurs
et, par extension, des dirigeants d’entreprises. Les relais
d’information, notamment la presse nationale, font partie des
cibles secondaires de ces actions.



Conception des outils de communication

relatifs au dispositif des Zones Franches Urbaines
de Marseille.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




Au coeur
d'une grande
métropole
euromediterraneenne
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Une dynamique
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Conception et réalisation d'un kit complet
de documents d'information média et hors média

pour la Direction du Développement Economique
et des Affaires Internationales.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




ANNONCES PRESSES

Le Monde
Les Echos

/bernetix rayonne depuis
seille Chateau-Gombert”

GILLES MICHEL, PDG CYBERNETIX

=Membre actif de trois pdles de compétitivité : Capénergies, Mer

&t Optique-photonique, Cybemetix, société innovante dans l'automatisme
et la robotique, est implantée, depuis 1991, sur le Technopdle Marseille
Provence 4 Chitteau-Gombert, ol nous avens trouvd toutes les conditions
de notre développement.s

Marsailla Provence Métropole : mﬁ%
04 95 09 50 50 METROPOLE
technopole@technopole-marseille.com ALl ]

Le Technopdie Marsellie Provence & Chiteau-Gombert est |a téte de réssau du pdle de compétitivité
“Sysiémes compies o optiue o omagers” labellas par ke CLADT du 13 et 200

Marseille Provence,

® capitale euroméditerranéenne
des échanges

Ouverte au monde, la métrapole marseillaise innove

avec Euroméditerranée, le grand quartier d'affaires Sud-

Europe, les technopdles de Chateau-Gombert et Luminy, sept e

poles de compétitvits, de grands équipements culturels etde  ~_ | peryws| MARSEILLE
loisirs, une hétellerie de haut niveau et la candidature de '/ | PROVENCE
Marseille au titre de "Capitale Européenne de la culture 2013", ... [ [METROPOLE

Marseille Provence Métropole, le gotit de la connaissance
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gz mdpirec{

with Marseille Provence Métropole

Emploi, population,
Marseille retrouve le sourire

AUOURD' Hy

CONSTRUISONS LA METROPOLE
DE DEMAIN
é 4

= Depuis 1995,
“Prtre1975et1995,  Marseille
Marseille aperdu  areconquis
50000 emplois 30000 emplois
et 150 000 habitants! et 50 000 habitants.

Objectif 2015 :
creer 5000 :
a 8 000 emplois /an.

i

l
]

e
fi

MARSEILLE
MPM | poovENCE
| METROPOLE

COMMUNILTF LRRAIN
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PLAQUETTES PROMOTIONNELLES

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE
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Conception et réalisation d'outils
de communication thématiques pour

des expositions itinérantes dans le cadre
de salons professionnels.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




PLAQUETTE
ROLLS-UP

de France et
de Mediterranée

plaisance frangais
| et 2¢ port de
plaisance européen

Marseille Provence Métropole

MARSEILLE
PROVENCE
. METROPOLE

mer

MARSEILLE
PHUUENI{E
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Conception et réalisation d'un kit complet
de documents d'information pour présenter

la stratégie et I'offre de MPM en termes
de pbles de compétences.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE
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PRESENTATION DES POLES DE COMPETENCES 2011

TECHNOPOLE MARSEILLE PROVENCE
L'innovation en mode dynamicue

BHOTECH - HEALTH SECTOA FILERE OFTIUE-PHOTONIQUE
f Une autre vision de I'avenir

Maryeit Provwecs |

o
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Plaguette promotionnelle sur ['attractivité

du territoire communautaire.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




VERSION
ANGLAISE

M Métropole des échanges

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE
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Campagne média de promotion

du territoire communautaire.

MARSEILLE
PROVENCE
METROPOLE

COMMUNAUTE URBAINE




“Quand
les biotechnologies

Quand FS investissent

invesit s °""‘”e‘ dans Pinnovation
Pinnovation, une grande métropole
une grande | 3 ”

métropole es soutient

la soutient”

MARSEILLE
MPM crovence
METROPOLE www.marseille-provence.fr

s ———
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MARSEILLE
PHOXENCE

www.marseille-provence.fr
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Conception, réalisation et assistance
rédactionnelle a I'’édition du document
d’information des relais d’opinion, décideurs
et partenaires pour préparer la mise en service
commercial du TGV Méditerranée.

Ce dossier trés documenté (50 pages) a été diffusé
par les équipes commerciales Sud-Est.
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Désign & édition du livre

«Le terminal méthanier de Fos-Cavaou»

GUOF S\WwCZ




Expression de la demande

TERMINAL METHANIER DE FOS CAVAOU

De lPaccompagnement des enquétes publiques a la
mise en service commerciale, 'agence a mis ses savoir-
faire au service d’une aventure humaine passionnante.
Nos interventions de conseil, de design graphique et de
coordination d’événements ont eu pour but d’assister GDF
SUEZ (Engie depuis 2015) a faire partager tous les intéréts de

ce grand projet d’utilité publique.



TN
ik :

construire

d'un terminal PAGE DE GARDE

COUVERTURE
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Conception d'une affiche et d'un dépliant pour

I'annonce d'enquéte publique du chantier Iter.




e chamtier,\_er ,
enquete publioue

du 11 décembre 2007 au 11 janvier 2008
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Création de catalogues de support

de manifestation a I'étranger.
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CATALOGUES —
INTERNATIONAUX # Lyon Urban Truck and Bus
SUR LE THEME DE
L'INDUSTRIE AUTOMOBILE

SEPTEMBER 28 = OCTORER T, 2008

Partnership missio|
for. French automotive )
competitiveness clusters. '

Materials and Light Structurés -

GERMANY

%, =n
MATERIALS 8 UBizFl;l ANCE  ——
L CLUSTERS ' et et
D MEETINGS, L TRENDH TRADE COMMEEIDNS:

f Pl iy
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CATALOGUES
INTERNATIONAUX
SUR LE THEME DE

L'AGROTECHNOLOGIE

AMERICAN-FRENCH
POLYMER WORKSHOPS

Clusters and their members present

new projects to American laboratories
and industrials on advanced polymers

FROM 2010, JUNE 1°" TO JUNE 4™
Chicago & Columbus — USA

Palymer Exchange

FN‘({M 2010JDECEMBER 5™ TO 8* i
'artnership mission for French
‘agro-technological clusters™
| feauronma

—
Pl i o

| Pble des microtechniques

= S
UBIFRANCE
T T AT
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Partnership mission for French

Renewable Energy clusters,

labs and innovative companies
CATALOGUES

INTERNATIONAUX “HYDROGEN & FUEL CELLS”

SUR LE THEME DE L'OPTIQUE 11" Grove Fuel Cell Symposium
ET DES RESEAUX

LONDON I.Ill Il'tllrl 22" o 24“ SEI’TEMIH 2008

“HYDROGEN & FUEL CELL!
during the Hydrogen
Energy Col

' hﬂif

W §id
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CATALOGUES
INTERNATIONAUX

SUR LE THEME DE L'OPTIQUE
ET DES RESEAUX

rship mission
French Optics & Photonics
Competitiveness clusters
BOSTON - NOVEMBER 2009

FROM 2010, DECEMBER 6™ TO 10
Partnering with France
Smart Grid

United States ol America e =

Partnership mission for
French Optics & Photonics
Competitiveness Clusters

UBIFRANCE
optitec: - e

B ORBY- STH2 encs =-
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Conception, réalisation et édition de supports
de communication intégrés dans un

pack d’accueil des participants au Forum IBF 07
organisé par Mission lter.

PHOVESCE ALPES-COTE (r Az
MISSION ITER




1 ~
RirvmIGUE FRascans
FREFECTURE DE LA REGION
FRONENCRALFESCOTE (7 AZV8,

MISSION ITER

Au lendemain de [a décisian intermationale
d'implanter ITER 4 Cadarache,
par lettre du 29 juin 2005,
le Premier Ministre a confié au
t de 1a Région
Provence -Alpes - Cate d"Azur,
1a mission -d’accuedllic
Bans les meilleures conditions
le grand projet ITER=,

CHEMISE, DOSSIER DE PRESSE

The French Iter
Industrial Committee «C2I»

Accueillir le grand projet ITER
dans les meilleures conditions.

Aupein cu Frélet de i Fégon Provence Apes-
Cite o Az, la MISSION ITER sccompagne

Flangiantation JTTER ot veils i reapect des.
engagements de L France. o ist chirgis -

W Aasster o Prifot 3o Rogon cuns 1 s o cve
i argagrTerts o W France o des e
o ACTOTRRaGneTant on velart s nespect cog
i,

0 Sk o et Kot o s P ©
s, raSTalonaLN ¢ RafionaLs
CTTER ot sarvicos o EM impiguis, of o animer
e ot v e e Tt fr
M, UG, b e s e gy
Cormith dos francours of oy Comie de plotage,

W Aemsurer in coorination permanentn veo FAgenoe.
coondnation

W Prigeses s coriions o oo TR of cotimses
‘ot roforribbes doonomiues, an rorisan!
Fémagence de proets.
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RAPPORT 2007 SUR LES GROUPE DE TRAVAIL

The French [TER
Industrial Committee «C2I»

PONENTS

Thematic working groups
Report 2007

7
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PLAQUETTES THEMATIQUES

MW femem [T

e Namnal Sary el b ey
e il b e g

Fresch Infermarion Trcbeskogy mdwary o 8
b Wednes COBAL

ITER Assembly

CODAC:
What is at stake

REPUBLIGUE FRANCAISE

Comité
Industriel
ITER

Diagnostics & Optics

2007 DECEMBER « FORUM IBEAO7
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FICHES PARTENAIRES INDUSTRIELS

Contact porson
Patrick Trochet
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3 wveree i Hopger
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contact person

Cédric Moscatelli

Nuclear Department

Mail: cmoscateli @vinci-energies.com

Tel.: +33 4 7805 6620 / fax: +33 4 7805 6629
21 Route du Cailloy, Z.1. du Caillou

69630 Chapancst

FRANCE

description

VINCI Energies is a Spectalist in energy and
information technologies. .-\t- an vnuur and
information speciali “nergi i
implements and mainiains sol

the service and local authorities, lis mastery in
severul complementary areas of expertise enables
it to develop solutions with high added value in
the sectors in which its active: Infrastructure,
Industry, Service sector, Telecommunications.

VINLCI

ENERGIES

Hervé Adam

Nuclear Department

Mail: hadam@vinci-energies.com

Tel.: +33 56124 9579 / fax: +33 5 6124 9585
Parc D'activites de la Plaine,

Know-how related
with ITER needs

Through its 700 business units with strong roots
in their markets and present in 18 European
countries, VINCI Energies provides the most
suitable local solutions. This proximity goes hamd
in hand with a strong service culture and a
networking reflex, giving the business units the
capacity to combine their skills and offer global
solutions to their customers. To achieve this,
VINCI Energies has developed network brands
linking expertise - Actemium, Axians, Citéos,
Graniou, Omexom and Opieor - as a guarantee of
uniformiry high-quality know-how, especially for
multi=site projects.

Ba =

ALETEM PR S

ALSTOM
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Communication de la Direction

des Affaires Culturelles.

—

% VILLE DE

J 7
& \ViARSEILLE

— www.marseille. fr




agenda
juillet-ao0t 2014

BIBLIOTHEQUES
DE MARSEILLE

EXPOSITION TATI
2 JUILLET AU 26 SEPTEMBRE ALCAZAR

EXPOSITIONS RENCONTRES
PROJECTIONS ALCAJAZZ
JUSQU'AU 25 JUILLET ALCAZAR

ECRANS TOTAL :

PROJECTIONS DE FILMS
ALCAZAR a

wwwv.marseille. fr——

LIVRET DE 24 A 32 PAGES,
AGENDA MENSUEL
DES BIBLIOTHEQUES

agenda

navembre 2014
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VISAGES

CEMTRE DE

LA VIEILLE CHARITE
FACES PICASSO MUSE DITERRANEENNE 21 FEVRIER - 22 JUIN 2014

LA VIEILLE CHARITE

FEBRUARY 21" - JUNE 2?:’.20]:4 WARHOL...

LIVRET POUR ENFANT
ET BROCHURE DE PRESENTATION

CATALOGUE D'EXPOSITION

7
COMMUNICATION POUR LA DAC | Gop! | “Révélateur d'intéréts”




HOMME DEBOUT

B0

AMCEN ENPSRE (I MLLENARE 4110
EGYPIE

STATUETTE DE FEMME ACEPHALE
 PERIOE ITERUEDIARE (00 - 1 SECLE A1 JE)
VY435, MARSFILLE, MAM

GUIER WY 21T MARSEILLE, WAN
© MUSEES DE

Uhomme debout dans lathtude de |2
marche est une représentation récurrenta
dans la sculptura dgyptienna. Son coms est
parfaitament droit, le pled gauche en avant,
les brag e long du corps el les paings semés
empeignant vraisemblablement un- roukeau.
1l est w8ty dien pagne court qui Samete au
niveay des genouy ot est releny par une celn-
ture powvant falre partle Intégrante de |'8toffe.
S$a colffure. nous présente dos miches lis-
sées sur le front et bouckies sur lamiére et
les cofés, b traitament da ces deux niveaux
st particulérement dtonnant pour Mdpogue.

VI - DWEL CANDN !

CATALOGUE D'EXPOSITION

MARSEILLE/PHATO DA GLANCATIAINA

Cotte statuette en calicaire pating dune
Jeune femme dans Fattitude da la marche
est singuiibrament &loganta. Les bras la lang
du corps, paumes des mains paralliles aux
hanches. elle o5t vilug dune robe fourrean
moulante on mousseling de Bn, portde ol
comme un sameaw. La jambe gauche avan-
c4e parmet dappeécier [ Bulditd du vetament
=ar les courbes de son corps. on remarguera
ainsl le fin modelé de sa talle qul s'elargit
aver Qrdce au niveaw du bassin lalssant ap-
paraitr en un lggar ralief le galbe da son
ventre.

STATUE DAMON

MLLMGE CEMRELT

[EPODUE PTOLEMATORE

[EGYPTE

WL 271, MARSELLE, MAM

€ MUSEES DE MARSENLE/PHOTE DAVID GLANCATARIEA

Amon est vetu dum pagne court plisse
ef coiffé dune tiare surmontée de hautes
plumes. Il porta le pschent at 1a barbe pos-
ticha, La divinitd ast debout dans lattitude
higratigue de ta marche. La [ambe gauche en
avant ; son bras gauche tenalt un scoptre au-
Jourd hul dispary. 1 fut fun des disux les plus
venbrds du panthdon gyplien, Il symbolise ict
e représentation canonijue dans Fart de
IEgypte antigue.

Les =Idoles cycladiques=, sont caracténstiques de I'une des prnci-
pales calisations préheliéniques, qu Sépanouit 3 PAge du Bronze
anclen dang les Cyclades, es du centro do ka mer Ege.

Scuiptoe en un seul bioc, elle roprésente un coms féminin RS dpu-
réa, dont oz proportions pewvent AIre considérées comme =pré-ca-
nonlque=_ Le marbee chalr, poll & I'émer, sembla renforcer labstrac-
tion da 1 forme. Mals, Il atait & [origing rehaussé de painture rouge,
blewe et noire, pour les détalls anatomiques (yeux, cheveux, publs).
Catte figure féminine appartient 2 un proupe Important de statugttes
dit da Spados. Le terme conventionnel d'<idoles- peut préter A
confusion en impliquant d'ambléa une utiksation cultualle. Dans keur
grande miajorite, elles ont 618 mises sy Jour dans des necropoles.
imals les tombes n'en contiennent pas toutes et on en a troewd Gga-
lement dans des habitations. linterprétation fa plus courante fait
alluston & la fartitd et la fconditd.

Dapuls lour redbcouverte & la fin du 19* et au début du 20° sidcle,
o Idoles cycladiques ont fascing les aristes modernes en quits de
géométrisation gt de puratd dos formes ; on pout citer ains! Brancusl,
Moare ou ancore Picasso.

IDOLE CYCLADIQUE
WARSRE

1 MUSEE ROYAL O MAREMONT/PHOTS MICHEL LECHIEN

COMMUNICATION POUR LA DAC | @!”%’ | “Révélateur d'intéréts”




Conception de la maquette et réalisation
de la revue culturelle «Marseille» de 128 pages.

Une mission qui a conduit I'agence a faire évoluer les qualités graphiques
et de lisibilité de la maquette tout en conservant la ligne éditoriale.

La revue vendue en Kiosque détient un lectorat extrémement attentif

aux qualités de publication.

—
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Marseillé.
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LA CULTURE

DANS TOUS SES ETATS

Marseille

Lo

Laie
ORI (s nevue curuneis 80 ANS

MARSEILLE ‘
AU SIECLE DES LUMIERES

COUVERTURES

Marseille

N'Z40 - WRIL 2013

; ..Hllll!l La revue culturelle de la Ville de Marseille

'MARSEILLE

ACCUELILLE LE
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PAGES INTERIEURES

MON PARI ARCHITECTURAL
POUR LE MuCEM

A3 Tormere des dessing £1aDis au XX
sitele. fe baplistére ngws apwarad
cgmme wr masament & plas centre,
a4 Mestériew ef ockayuas
# Vitérieur.

[
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de minuscules boutiques pullulent abritant un
ansanar rres developpe (aillenrs, cordonniers
rons, bpisacrs, matelassicrs), un comimenoe
niaire ceres mais de nombreus
cafies, des merceries, modistes, drogueries et vine-
mas qui contribucnt 3 confirmer cene image de
village presque awto-sullisant,
Larrivée massive des Corses 3 Marseille apres
1920, puartagreant b mime histoire, b mieme
e, la méme legende, donne cette nouvelle di-
mension au quartier. En effet, des compatriotes
qui s’y eralent défa insalles avam 1014, cohabl.
tinnnt sans probdeame avec des ialicns, avont o
un réseau daccueil parfaitement efficace, Les
Corzes vont recllement «appropriers le Panier
even faire leur paese. En Corse, le village, le pavse
3t une cellule ois Findividu est protcge, pris on

charge par deus structures sociales lores, fon

dees sur un echange de services : 1a famille ot le
clan. La vie collective
autour d'un axe

atous ba fi

tourm
qui imipos
deling er le service révi-
proque, les Corses ayant
un besoin viscéral diéure
mnsi securises. Longl
wali: e T nigagion vorse vside dans L gz
position de ces pratiques qui garantit la réussite
de ce départ. A la limite, il sagit presque d'une
amigration du villages plus que des individus
cun-mines. Note éiude sus Cabenzanal 5 a mis

des rues entiénes
leur papulation active

en valeur un départ colle

an heénefice de § lle, o ils n'omi e de cese
d'habiter les mémes rues, les mimes immeu-
hi - Un Calenzanaks raconte et de
comnanre Marseille, on pavlair du Panier et on vour
Rait v aller...o. Tow be phénomene migrawie
corse de celie époque est résumé dans cette allir-
mation. Les enquétes ont prouvé que les Corses
emigrent an Panber et non a Marseille
Le Panicr est elfectivement tres sécurisant par scs
lement par rap.
Al evosuant

limites, sa dimension, ¢t son
port a la ville, Le souvenir dun

ot 4a Frangois-¥aer Goos-Rosanvaiien

1 ‘arrivée massive des Corses 3
Marseilie aprés 1920, pantageant
la méme histoire el la méme co
donne une nouvelle dimension
au quartier,

une promenade un soir, sur La Canehiere, illwstre
le depaysement de ces migrants - aionres ces li-
mites miaveng R pais e oo bowt du
e, Jo navais : retorner chez mo,
Jetais agrippe @ mon frers. Comple tenu de
linquictanie aveniure que représente L ville pour
wea villageols insulaires, ke Panier loumin une éa-
pe de transiion enire L Corse et Marseille pro-
premen dit
Les Corses font du Panier lewr village, parce quiil
it d'une structure qu'ils conna
ils apprecient la protection. Ainsi au Panier les
Tiewn e sowzabslin: sont bes mvmes gu'aw village,
ils onctionnent de lacon identique. La rue cst
ausst imporiante quiau village, elle joue le meme
ta gqu'on discwe e amis dans ka lan-
e naternelle, que bes colants jouent oo preoant
soin de ne pi , car b rue
st un quartier dans le quartier. Sila rue est e
principal cadre de vie
cest la

s sortir de feur domain

constquence
dune fore densité par
apparement e1 d'une
hospitalité permanente.
Motre élude du recense-
ment de 192605) fan de-
vomvrin alis Gl el s persamnes vivan dans
deux pitces de 40 m? sans sanitaire, ct encore les
listes nominatives ne Lliennent pas compte des
compatristes heberges prondcoirement a leor ar-

vivee, Les somvenies comcondent s Do ave

ot e bt Les howuanies i by s
u haise, conune elles avaient

oufours falr au village,
L bar et un liew de soui.
tradition insulaire. Comme au vill n'cst pas
rare de rowver trois bars dans la méme rue, et
leur frequeniarion s jusiifie de 1a méme facon
Son réde commercial est largement débordé par
toutes les fonctions sociales qu'il recouvre, Ony
e, on y organise des aparticss de cartes Place

bilite qui rappelle
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